RADA MIEJSKA
w Lodzi UCHWALA NR XXV/708/25
RADY MIEJSKIEJ W LODZI
z dnia 17 grudnia 2025 r.

w sprawie utworzenia Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej i Starego Miasta.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy zdnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym (Dz.U. z2025r. poz. 11531 1463) oraz art. 16 ust. 1 i2, art. 17 ust. | ustawy
zdnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkéw iopiece nad zabytkami (Dz.U. z2024r.
poz. 12921 1907 oraz z 2025 r. poz. 537 i 1168), Rada Miejska w Lodzi

uchwala, co nastepuje:
Rozdzial 1
Przepisy ogélne
§ I. 1. Tworzy sie park kulturowy pod nazwa ,,Park Kulturowy ulicy Piotrkowskiej
i Starego Miasta” zwany dalej ,,parkiem kulturowym”.

2. Park kulturowy obejmuje swoim terenem uktad urbanistyczny pétnocnego odcinka
ulicy Piotrkowskiej wraz zzabudowa przylegajacych do niej kwartatow, uktady
urbanistyczne: placu Wolnosci iulicy Stanistawa Moniuszki, centrum Starego Miasta
z placem Koscielnym i Starym Rynkiem oraz Park Staromiejski, zgodnie z zatgcznikiem
graficznym do niniejszej uchwaty.

3. Granice parku kulturowego przebiegajg:
1) od p6tnocy:
a) wzdtuz pétnocnej strony ulicy Podrzecznej od ulicy Zachodniej do ulicy Zgierskiej wraz
Z pierzeja,
b) wzdluz zachodniej strony ulicy Zgierskiej od ulicy Podrzecznej do pdinocnej strony
placu Koscielnego wraz z pierzeja,

¢) wzdhuz potnocnej strony placu Koscielnego wraz z pierzeja,

d) wzdtuz wschodniej strony placu Koscielnego od naroznika z ulica Wojska Polskiego
do ulicy Wolborskiej wraz z pierzeja,

e) wzdtuz potnocnej granicy Parku Staromiejskiego;
2) od wschodu:

a) wzdluz wschodniej granicy Parku Staromiejskiego do potudniowo-zachodniego
naroznika nieruchomosci o nr ewid. B48-1/37,

b) wzdtuz potudniowych granic nieruchomosci onr ewid.: B47-418/22, B47-418/9,
B47-418/20 i B47-416/104 zgodnie =z przebiegiem linii granic, do potudniowo-
zachodniego naroznika nieruchomosci onr ewid. B47-416/104, z przejsciem
ulicg Pétnocng na strong potudniows do pdétnocno-zachodniego naroznika nieruchomosci
o nr ewid. S1-165,

c) wzdtuz wschodniej strony ulicy Wschodniej na odcinku od ulicy Podtnocnej do
ulicy Prezydenta Gabriela Narutowicza, do potudniowo-zachodniego naroznika
nieruchomosci o nr ewid. S1-528/3 wraz z pierzeja,
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d) wzdtuz potnocnej strony ulicy Prezydenta Gabriela Narutowicza w kierunku wschodnim
do potudniowo-zachodniego naroznika nieruchomosci onr ewid. S1-524/2 wraz
z pierzeja z przejsciem ulicag Prezydenta Gabriela Narutowicza na strong potudniowg do
poéinocno-zachodniego naroznika nieruchomosci o nr ewid. S6-55/2,

e) wzdtuz wschodniej strony ulicy Henryka Sienkiewicza do ulicy Prezydenta Franklina
Delano Roosevelta wraz z pierzeja z przejsciem ulica Henryka Sienkiewicza na strone
zachodnig do wschodniej granicy nieruchomosci o nr ewid. S6-53/19;

3) od potudnia:

a) wzdtuz potudniowej strony ulicy Prezydenta Franklina Delano Roosevelta do wschodniej
granicy nieruchomosci o nr ewid. S6-402/145 wraz z pierzeja,

b) wzdluz wschodniej granicy nieruchomosci onr ewid. S6-402/145 w kierunku
potudniowym przez nieruchomos$¢ o nr ewid. S6-402/142, wzdtuz wschodniej granicy
nieruchomosci o nr ewid. S6-402/140 oraz wzdtuz wschodniej, potudniowej i zachodniej
granicy nieruchomosci onr ewid. S6-402/138, zgodnie z przebiegiem linii granic
z przejSciem przez ulice Piotrkowska do potudniowo-wschodniego naroznika
nieruchomosci o nr ewid. S6-366/1,

¢) wzdtuz potudniowej granicy nieruchomosci o nr ewid. S6-366/1, S6-355/32,

d) wzdtuz zachodniej granicy nieruchomosci onr ewid. S6-355/33 iS6-501 do
potudniowo-wschodniego naroznika nieruchomosci o nr ewid. S6-368/2,

e) wzdluz potudniowej granicy nieruchomosci o nr ewid. S6-368/2, wzdtuz potudniowo-
wschodniej i potudniowej granicy nieruchomosci onr ewid. S6-8/37 z przejsciem
alejg Tadeusza Kosciuszki na stron¢ zachodnig wzdluz potudniowej granicy
nieruchomosci o nr ewid. S6-8/42;

4) od zachodu:

a) wzdtuz zachodniej strony alei Tadeusza Kosciuszki iulicy Zachodniej w kierunku
pétnocnym, do pdinocno-wschodniego naroznika budynku na nieruchomosci
o nr ewid. B46-102/6 wraz z pierzeja, z przejsciem ulicg Zachodnia na stron¢ wschodnig
do zachodniej granicy nieruchomosci o nr ewid. B47-350/41,

b) wzdtuz zachodniej granicy Parku Staromiejskiego w kierunku pdtnocnym, wzdhuz
zachodniej granicy nieruchomosci o nr. ewid.: B47-350/5, B47-349/5 1B47-348/8
z przejsciem na strone pdtnocng ulicg Podrzeczng do potudniowo-zachodniego naroznika
nieruchomosci o nr ewid. B47-347 zamykajac obwdd granicy parku kulturowego
w punkcie wyjscia.

§ 2. 1. llekro¢ w niniejszej uchwale jest mowa o:

1) banerze — nalezy przez to rozumie¢ reklame¢ wykonang z migkkiego materiatu naturalnego
lub z elastycznego tworzywa sztucznego;

2) gablocie — nalezy przez to rozumie¢ zamkniete, oszklone urzgdzenie umieszczone na
elewacji budynku przy witrynie lub wejsciu do lokalu, stuzgce do zamieszczania menu lub
informacji o dziatalnosci prowadzonej w lokalu;

3) gablocie typu City Light Poster — nalezy przez to rozumie¢ podswietlone urzadzenie
reklamowe stuzace do zamieszczania plakatow oraz plakatow elektronicznych;

4) infokiosku — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie interaktywne, umozliwiajgce dostep do
informacji, przeznaczone do samodzielnego uzytku przez odbiorcow;
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5) instalacji artystycznej — nalezy przez to rozumie¢ obiekt lub zespot obiektéw o charakterze
artystycznym, umieszczony w przestrzeni publicznej, w formie rzezbiarskiej, przestrzennej,
multimedialnej lub interaktywnej;

6) kasetonie — nalezy przez to rozumie¢ zamknigta konstrukcje przestrzenng wykonang ze
sztywnego i trwatego materiatu, z podswietleniem wewnetrznym lub bez;

7) lambrekinie — nalezy przez to rozumie¢ zakonczenie markizy lub parasola w formie
waskiego pasa z migkkiego materiatu tekstylnego;

8) ledonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie imitujace neon, wykorzystujgce zrodla
swiatta LED, w postaci napisu, znaku graficznego lub kompozycji plastyczne;j;

9) logotypie — nalezy przez to rozumie¢ znak graficzny stanowigcy element identyfikacji
wizualnej podmiotu gospodarczego;

10) markizie — nalezy przez to rozumie¢ skfadane zadaszenie z migkkiego materiatu
tekstylnego, wolnostojgce lub rozpinane na elewacji;

11) meblach miejskich — nalezy przez to rozumie¢ elementy malej architektury stanowigce
wyposazenie przestrzeni publicznej;

12) muralu — nalezy przez to rozumie¢ malowidfo nascienne, posiadajgce warto$¢ artystyczna;

13) neonie — nalezy przez to rozumie¢ lampg jarzeniowa ze szklanej rury wypelnionej gazem
szlachetnym, w postaci napisu, znaku graficznego lub kompozycji plastycznej;

14) nosniku SIM (systemu informacji miejskiej) — nalezy przez to rozumie¢ nosniki
obejmujace tablice, znaki informacyjne systemu informacji ulicowej, adresowe;j,
kierunkowej oraz turystycznej, inne niz znaki drogowe;

15) ogrodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ wydzielony teren w przestrzeni
publicznej przeznaczony na dziatalno$¢ gastronomiczna;

16) pasie reklamowym pionowym — nalezy przez to rozumie¢ pionowg powierzchnie
elewacji, przy krawedzi otworu bramowego lub wejsciowego, o statej szerokosci oraz
wysokosci lub pionowa powierzchnie zlokalizowang w przeswicie bramy, przy krawedzi
otworu bramowego, o stalej szerokosci; w przypadku przeswitdw bramowych zamknigtych
fukiem wysokos¢ pasa reklamowego pionowego konczy si¢ na wysokosci podstawy tuku;

17) pasie reklamowym poziomym — nalezy przez to rozumie¢ poziomg przestrzen elewacji,
o statej wysokosdci dla catego budynku, zlokalizowang migdzy gorng krawedzig witryn
a elementem architektonicznym oddzielajacym parter od pietra, a gdy taki element
nie wystepuje — na wysokosci stropu nad parterem;

18) pierzei — nalezy przez to rozumiec ciag frontowych elewacji budynkéw tworzgcy linie
zabudowy wzdtuz ulicy, placu;

19) powierzchni reklamy — nalezy przez to rozumieé pole powierzchni szyldow, urzadzen
reklamowych i tablic reklamowych ograniczone najdalszymi punktami ich kompozycji
w ogladzie frontalnym;

20) przestrzeni publicznej — nalezy przez to rozumie¢ ogdlnodostepng przestrzen, do ktorej
zalicza si¢: drogi publiczne, drogi wewnetrzne, place publiczne wraz z ograniczajgcymi je
elewacjami, tereny zieleni oraz tymczasowa przestrzen publiczng tj. niezagospodarowane
nieruchomosci lub ich czesci do czasu realizacji inwestycji (zgodnie z zalgcznikiem
graficznym do niniejszej uchwaty);

Id: 16BD1034-3EFC-4FBF-A29F-6DFFODE40167. Podpisany Strona 3

T 1TWr



21) reklamie dzwigkowej — nalezy przez to rozumieé dzialanie polegajace na emitowaniu
tresci reklamowych lub informacyjnych w formie ogtoszen wypowiadanych, $piewanych
lub nadawanych przez urzagdzenia lub instalacje nagtasniajgce;

22) reklamie, tablicy reklamowej, urzadzeniu reklamowym, szyldzie — nalezy przez to
rozumie¢ odpowiednio reklame, tablice reklamowsg, urzadzenie reklamowe, szyld
w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. z 2024 r. poz. 1130, 1907 i 1940 oraz z 2025 r. poz. 527 i 680);

23) reklamie wielkoformatowej — nalezy przez to rozumieé reklame o powierzchni
przekraczajacej 6 m?;

24) rikszy — nalezy przez to rozumieé trojkotowy wozek rowerowy wyposazony w siedzisko
dla pasazeréw;

25) siatce ochronnej — nalezy przez to rozumie¢ zabezpieczenie rusztowan i placow budowy,
montowane wytgcznie na czas prowadzenia prac budowlanych, remontowych;

26) stupie ogtoszeniowo-reklamowym — nalezy przez to rozumieé¢ urzgdzenie w formie
cylindrycznego stupa z cokotem i zwieniczonego koputowg czapg, stuzgce do umieszczania
plakatéw, ogloszen, reklam i informacji;

27) stojaku z menu — nalezy przez to rozumieé wolnostojace urzadzenie przeznaczone do
prezentowania oferty lokalu gastronomicznego;

28) strefie kreatywnej — nalezy przez to rozumie¢ wyznaczony obszar sprzyjajacy dziatalnosci
tworczej, artystycznej, rzemie$lniczej lub innowacyjnej, charakteryzujacy si¢ koncentracja
inicjatyw z nig zwigzanych (zgodnie z zatgcznikiem graficznym niniejszej uchwaty);

29) systemie NCS — nalezy przez to rozumie¢ system opisu barw publikowany w formie
wzornikéw kolorow; oznaczenie koloru sktada si¢ z: napisu ,,NCS S”, czterech cyfr,
z ktérych pierwsze dwie oznaczajg procentows zawarto$¢ czerni, kolejne dwie — poziom
chromatycznosci oraz, po myslniku, symbolu koloru oznaczajacego procentows zawartos¢
kolorow (zottego — Y, czerwonego — R, niebieskiego — B, zielonego — G) lub kolor
neutralny — N;

30) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe mogace stuzy¢ ekspozycji towarow
lub ustug danego lokalu;

31) wydarzeniach — nalezy przez to rozumie¢ odbywajace si¢ koncerty, zawody sportowe,
uroczystosci miejskie i pafnstwowe, wystawy, jarmarki ikiermasze okolicznosciowe,
imprezy artystyczne, akcje informacyjne, happeningi;

32) wysiegniku — nalezy przez to rozumie¢ urzagdzenie, sktadajace si¢ z kasetonu lub sztywnej
tablicy zawieszonej na metalowym ramieniu, umieszczone prostopadle do elewacji tego
budynku, wchodzgce w przestrzen ulicy lub placu;

33) znakach przestrzennych — nalezy przez to rozumiec litery, loga i logotypy wyciete po
konturze, stanowigce spdjny, azurowy ukiad (pozbawiony wspdlnego tta),
z podswietleniem [ub bez.

2. Niezdefiniowane okreslenia uzyte w niniejszej uchwale, nalezy rozumie¢ w sposob
zgodny z ich znaczeniem przyjetym na gruncie ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym, aw przypadku braku definicji, w rozumieniu
powszechnym.
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3. llekro¢  wniniejszej uchwale zostaly ustanowione ograniczenia zgodnie
zart. 17 ust. | ustawy z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkéw i opiece nad zabytkami,
nalezy rozumie¢, ze wszystko w pozostatym zakresie jest zakazane, jezeli nie zostato
w uchwale w sposdb wyrazny dozwolone.

Rozdzial 2
Sposob ochrony parku kulturowego

§ 3. Ochrona parku kulturowego realizowana jest poprzez:

1) racjonalne  zarzadzanie ipromowanie dobrych rozwigzan organizacyjnych za
posrednictwem  wspotpracy z komorkami organizacyjnymi  Urzedu Miasta Lodzi
i miejskimi jednostkami organizacyjnymi;

2) konsultacje planow dziatania isposobu ich realizacji z podmiotami dziatajgcymi na
obszarze parku kulturowego;

3) stosowanie zasad gospodarowania przestrzenig zgodnych z charakterem historycznym
miejsca, w tym promowanie harmonijnych proporcji, skali, wysokosci zabudowy, form
architektonicznych i materiatow;

4) promowanie cigglosci funkcji kulturowych itozsamosci miejsca, poprzez wspieranie
uzytkowania obiektow i przestrzeni zgodnie zich historycznym charakterem oraz
integrowanie dziedzictwa z zyciem spotecznym;

5) wlgczanie mieszkancow parku kulturowego oraz sgsiednich kwartaldow w proces
podejmowania decyzji i planowania kolejnych dziatan;

6) aktywizacj¢ potencjatu wspdlnot lokalnych i organizacji spotecznych;

7) opracowywanie i udostepnianie materialow pomocniczych w zakresie zachowania estetyki
przestrzeni publicznych oraz wartosci widokowych obiektow zabytkowych i historycznych,
takich jak: katalogi wzorcow, poradniki dla whascicieli i inwestordéw, przewodniki po parku
kulturowym lub schematy dobrych praktyk;

8) promowanie dobrych praktyk i rozwigzan projektowych;
9) wspotprace z interesariuszami parku kulturowego i wskazywanie wilasciwych rozwigzan
estetycznych, nawigzujgcych do kontekstu architektoniczno-urbanistycznego;

10) prowadzenie dziatalnosci edukacyjnej i kulturalnej podnoszacej $wiadomos¢ spoteczng
i zwiekszajacej poczucie lokalnej tozsamosci;

11) szerzenie wiedzy o zabytkach i dziedzictwie niematerialnym oraz ich znaczeniu dla
lokalnej tozsamosci;

12) upowszechnianie ponadczasowych wartosci iznaczenia miejsca wsrod mieszkancow
Miasta oraz odwiedzajacych;

13) identyfikacje zmian urbanistycznych, spotecznych ikulturowych wplywajacych na
przysztg posta¢ krajobrazu na obszarze parku kulturowego;

14) systematyczny monitoring szyldoéw, urzadzen reklamowych i tablic reklamowych oraz
ogrodkoéw gastronomicznych i eliminacje tych, ktore majg negatywny wpltyw na wiasciwg
ekspozycje i warto$¢ widokowg wnetrz urbanistycznych, osi widokowych oraz obiektéw
architektury;

15) zbieranie, dokumentowanie iaktualizowanie = wiedzy o zasobach  dziedzictwa
kulturowego, w tym prowadzenie dokumentacji elementow przestrzeni objetej ochrona;
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16) prowadzenie analiz pozwalajacych oceni¢ skuteczno$¢ ochrony i wskazywac potrzeby
dalszych dziatan.

Rozdzial 3
Zakazy i ograniczenia dotyczace prowadzenia robot budowlanych oraz dzialalno$ci
przemysltowej, rolniczej, hodowlanej, handlowej lub uslugowe;j

§ 4. 1. Zakazuje si¢ prowadzenia robdt budowlanych w przestrzeni publicznej:

1) w sposob obnizajgcy stan zachowania obiektow po zakonczeniu prowadzonych robodt
budowlanych;

2) polegajgcych na fragmentarycznym od$wiezaniu lub remoncie Scian zewngtrznych
w obrebie poszezegdlnych lokali;

3) polegajgcych na montazu obiektéw nietrwale zwigzanych z gruntem w zlym stanie
zachowania, zagrazajacych bezpieczenstwu.

2. Ogranicza si¢ prowadzenie robdt budowlanych w przestrzeni publicznej polegajacych
na:

1) montazu obiektow nietrwale zwigzanych z gruntem, wytacznie do ponizej wskazanych
obiektow:

a) o funkcji handlowej, uslugowej, gastronomicznej ustawianych tymczasowo w trakcie
trwania wydarzen,

b) kontenerowych stuzgcych do obstugi zaplecza budowy, jedynie na czas trwania budowy,

¢) urzadzen infrastruktury technicznej, w tym telekomunikacyjnej oraz obiektow z nimi
zwigzanych lub parkometréw,

d) obiektéw stuzgcych realizacji inwestycji celu publicznego,

e) ujednoliconego systemu wiat przystankowych wraz z gablotami informacyjnymi, w tym:
tablicami informacji pasazerskiej, elementami matej architektury, elementami
o$wietleniowymi, znakami i urzadzeniami do sprzedazy biletow komunikacji miejskiej
oraz z pojemnikami na prasg;

2) montazu iluminacji budynkéw — wylacznie do montazu $wiatta zalewowego
o temperaturze barwowej od 2 700 do 4 000 K, z mozliwoscig uzupetnienia iluminacjg
punktows;

3) montazu o$wietlenia witryn do strony wewngtrznej, o temperaturze barwowej od
2 700 do 4 000 K;

4) montazu miejskich iluminacji — do $wiatecznej;

5) montazu iluminacji okolicznosciowych — do zwiazanych z organizowanymi wydarzeniami
na czas ich trwania;

6) montazu artystycznych neonéw, ledonéw — do $cian szczytowych budynkéw oraz do
przestrzeni stref kreatywnych;

7) wykonywaniu murali artystycznych — do $cian szczytowych budynkéw oraz do przestrzeni
stref kreatywnych;

8) wykonywaniu murali reklamowych — do $cian szczytowych pozbawionych detalu
architektonicznego, z wkomponowanymi tresciami reklamowymi poza centralng czg$cig
muralu o powierzchni nieprzekraczajacej 10% catej kompozycji;
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9) montazu instalacji artystycznych — do $cian szczytowych budynkow oraz do przestrzeni
stref kreatywnych.

§ 5. 1. Zakazuje  si¢  prowadzenia  dziatalnosci  ustugowej  w ogrodkach
gastronomicznych:

1) sytuowanych w sposdb:

a) powodujacy zastanianie lub zaktdcanie odbioru elementow ekspozycji obiektow malej
architektury oraz wmurowanych w posadzke ulicy ptyt pamigtkowych,

b) powodujgcy zastanianie znakow i sygnalow drogowych oraz w odleglosci mniejszej niz
10 m od przejscia dla pieszych,

¢) powodujacy zakrywanie nawierzchni podestami, wyktadzinami, przekryciami,

d) powodujgcy zakrywanie niezabrukowanej strefy wokot drzew oraz oston wokot drzew
jakimikolwiek urzgdzeniami, przekryciami i wyposazeniem,

e) niezapewniajgcy zaplecza sanitarnego w lokalu dla klientéw ogrédka gastronomicznego;
2) wyposazonych w:
a) ogrodzenia petne, rustykalne, sztachetowe i typu zagrodowego,
b) scianki tymczasowe, przegrody, konstrukcje azurowe, parawany,
¢) parasole i markizy w obrgbie koron drzew,
d) rézne formy parasoli w obrebie jednego ogrodka gastronomicznego.
2. Ogranicza sie prowadzenie dziatalnosci ustugowej w ogrodkach gastronomicznych do:

1) sytuowanych na drodze dla pieszych, z wejsciem do ogrodka gastronomicznego od strony
drogi dla pieszych, z pozostawieniem wolnej przestrzeni przejazdu bramowego oraz
minimum 0,5 m po obu jego stronach, oraz umieszczanych:

a) na ulicy Piotrkowskie;j:
- bezposrednio przy elewacji o gigbokosci ogrodka gastronomicznego do 1,5 m albo

- przy krawezniku iodsunietych od elewacji minimum 3 m, uwzgledniajagc miejsca
wystepowania elementéw matej architektury albo

- jednoczesnie bezposrednio przy elewacji oraz przy krawezniku, zzachowaniem
chodnika o szerokosci minimum 2 m uwzgledniajgc miejsca wystepowania elementow
matej architektury,

b)w pasazu Artura Rubinsteina — do przestrzeni przylegajacej réwnolegle do
ulicy Piotrkowskiej, o glebokosci do 4 m i szerokosci do 8 m z zachowaniem pomigdzy
nimi chodnika o szeroko$ci minimum 2,5 m,

¢) w przestrzeni podwércdw (woonerfow) ulicy 6 Sierpnia i ulicy Romualda Traugutta:
- bezposrednio przy elewacji o glebokosci ogrodka gastronomicznego do 2 m albo
- w pasie rozdzielajgcym ciggi komunikacyjne albo
- jednoczes$nie bezposrednio przy elewacji oraz w pasie rozdzielajagcym ciagi
komunikacyjne,
d) w przestrzeni placdw i Starego Rynku — wyltacznie do przylegajacych bezposrednio do
elewacji lub podcieni, z zachowaniem chodnika o szerokosci minimum 2 m,
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e) w pozostalych przestrzeniach publicznych — wylgcznie do  zlokalizowanych
z zachowaniem  wolnej przestrzeni chodnika o szeroko$ci minimum 1,5m
umozliwiajgcej swobodne poruszanie si¢ pieszych;

2) wyposazonych w:

a) ogrodzenia wolnostojace, zazurowych przesel, o wysokosci do 1 m, z mozliwosciag
wkomponowania logotypu podmiotu prowadzgcego ogrddek gastronomiczny w przesta
ogrodzenia z ograniczeniem jego pola powierzchni do 10% powierzchni przgsta,

b) ogrodzenia z donic  wolnostojgcych, niepolgczonych, o wysokosci do 0,8 m,
z roslinnoscia,

c) parasole skfadane znogg centralng oraz markizy sktadane, wolnostojace lub
zamontowane na elewacji (bezposrednio nad witrynami, drzwiami) o maksymalnym
wysiegu 3,0 m: bez potysku zzastosowaniem odcieni écru, z mozliwoscig
wkomponowania achromatycznego logotypu lokalu w lambrekin, ktorego wysokosé
nie moze przekracza¢ 0,25 m, z najnizsza krawedzig zadaszenia nie nizej niz 2,2 m nad
poziomem drogi dla pieszych,

d) krzesta, stoliki ilezaki o jednolitej formie, materiale, kolorystyce, wysokosci,
zapewniajgcych  trwatos¢  idobry  stan  zachowania w réznych ~ warunkach
atmosferycznych,

e) urzadzenia nagtasniajgce i ekrany telewizyjne do transmitowania wydarzen sportowych
i kulturalnych, jedynie w trakcie trwania transmisji, skierowanych do wnetrza ogrédka
gastronomicznego i niepowodujgcych ucigzliwosci dla uzytkownikdw przestrzeni
publicznej i mieszkancow,

f) jeden stojak na menu umieszczony wewngtrz ogrodka gastronomicznego,

g) w ogrddkach sytuowanych bezposrednio przy elewacji stosuje si¢ elementy okreslone
w lit. ¢, d, i1,

h) elementy okreslone wlit. a, b id w kolorystyce wedlug systemu NCS S, w ktorej
zawarto$¢ czerni i poziom chromatycznosci mieszcza si¢ w:

- zawarto$¢ czerni do 30 — chromatycznos¢ do 40,

- zawarto$¢ czerni 35 lub 40 — chromatyczno$é do 30,

- zawarto$¢ czerni 45 lub 50 — chromatycznosé¢ do 20,

- zawartos¢ czerni 55 lub 60 — chromatycznosé¢ do 10,

- zawarto$¢ czerni od 65 do 75 — chromatycznos¢ do 02

— we wszystkich przypadkach symbol koloru w petnym zakresie,

i) oswietlenie o temperaturze  barwowej od 2700 do 4 000K, zokablowaniem
poprowadzonym pod listwg maskujgcag lub nadwieszonym na wysokosci nie mniejszej
niz 2,5 m.

§ 6. 1. Zakazuje  sie  prowadzenia  dziatalnosci  ustugowej lub  handlowe;j
w przestrzeniach publicznych, w przejsciach i przejazdach bramowych, w podcieniach
budynkow polegajacej na:

1) wykorzystywaniu automatow do obstugi przesytek;

2) wykorzystywaniu urzadzen imaszyn przeno$nych, automatéw do gier i zabaw,
z zastrzezeniem ust. 2 pkt 1;
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3) nagabywaniu, obwozeniu lub obnoszeniu urzgdzen reklamowych, tablic reklamowych
i urzgdzen o charakterze dzwigkowym;

4) pozostawianiu pojazdow, przyczep, naczep, ktorych podstawowym celem jest ekspozycja
tresci reklamowych, a ich post6j ma charakter staty lub powtarzalny;

5) organizacji w przestrzeniach publicznych wydarzen o charakterze komercyjnym, ktorych
celem jest wylacznie reklamowanie i promowanie konkretnego produktu lub ustugi.

2. Ogranicza si¢ prowadzenie dziatalnosci ustugowej lub handlowej w przestrzeniach
publicznych, w przejsciach i przejazdach bramowych, w podcieniach budynkéow wylacznie
do:

1) organizacji wydarzen spotecznych, kulturalnych, artystycznych, sportowych, swigtecznych
lub  okolicznosciowych, z mozliwoscig stosowania: dekoracji znimi zwigzanych,
tymczasowych obiektow, urzadzen i maszyn przenosnych, automatéow do gier i zabaw, na
czas ich trwania;

2) prowadzonej w ogrodkach gastronomicznych;

3) polegajacej na sprzedazy z mobilnych wozkow, jedynie na obszarze Starego Rynku, placu
Wolnosci, Parku Staromiejskiego i stref kreatywnych; o rozmiarach wozka maksymalnie
1,6 x I m, w kolorystyce okres§lonej w § 5 ust. 2 pkt 2 lit. h, z zadaszeniem z migkkiego
materiatu tekstylnego bez potysku w odcieniach écru;

4) prowadzonej w specjalnie zorganizowanych tymczasowych obiektach, stanowigcych
element zagospodarowania stref kreatywnych;

5) dziatalnosci handlowej na terenie Starego Rynku pod przeznaczonymi do tego celu
wiatami handlowymi;

6) ustug przewodnickich, ustug transportowych, riksz, artystéw ulicznych.

Rozdzial 4
Zakazy i ograniczenia dotyczace zmiany sposobu korzystania z zabytkow nieruchomych

§ 7. 1. Zakazuje sie adaptacji zabytkow nieruchomych do funkcji uzytkowych
z zakresu: przemystu, rolnictwa, hodowli oraz ustug ihandlu wymagajacych lokalizacji
i urzadzania placow sktadowych i magazynowych.

2. Zakazuje si¢ zmiany korzystania z zabytkéw nieruchomych w sposdb naruszajgcy
trwate zachowanie ich wartosci.

Rozdzial §
Zakazy i ograniczenia dotyczace umieszczania tablic, napiséw, ogloszen reklamowych
i innych znakéw niezwigzanych z ochrong parku kulturowego

§ 8. 1. Zakazuje sie umieszczania tablic, napisow, ogloszen reklamowych i innych
znakow niezwigzanych z ochrong parku kulturowego, w tym ich ekspozycji na tablicach
reklamowych i urzgdzeniach reklamowych, w ponizej wskazanych formach i postaciach:

1) baneréw i reklam wielkoformatowych;
2) chorggwi, choragiewek, proporczykow, zagli;

3) wysiegnikow i sztywnych tablic w odlegto$ci mniejszej niz 0,3 m od numeréw adresowych
budynkow i nazw ulic;
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4) odbijajacych swiatlo, odblaskowych, o zmiennym natezeniu $wiatta, emitujgcych sygnaty
swietlne, projekcji swietlnych, paneli LED, monitorow reklamowych w witrynach i oknach
lokalu;

5) w zlym stanie zachowania, zagrazajacych bezpieczenstwu;

6) przestaniajacych detale architektoniczne, otwory okienne, drzwiowe i wentylacyjne,
nosniki SIM, kamery monitoringu miejskiego, znaki lub sygnaty drogowe;

7) przypominajgcych znaki drogowe;

8) umieszczanych lub wyswietlanych na nawierzchni ulicy;

9) mocowanych do drzew i w zasiggu koron drzew;

10) reklam umieszczanych na terenie Parku Staromiejskiego;

11) ekspozycji wystawowych w zlym stanie zachowania w witrynach.

2. Ogranicza si¢ umieszczanie tablic, napisdw, ogloszen reklamowych i innych znakow
niezwigzanych z ochrong parku kulturowego, w tym ich ekspozycji na tablicach reklamowych
i urzadzeniach reklamowych wytacznie do:

1) szyldow na elewacjach frontowych budynkoéw, w parterze przy uwzglednieniu:

a) maksymalnie 3 r6znych szyldéw dla lokalu dostgpnego bezposrednio z ulicy i | szyldu
dla lokalu dostepnego z podworza lub przejazdu bramowego,

b) barwy achromatycznej (tj. bieli, szaro$ci, czerni) szyldow, o ktorych mowa w lit. d-i,

c¢) oswietlenia o temperaturze barwowej od 2 700 do 4 000 K szyldéw, o ktérych mowa
wlit.d, hii,

d) znakdéw przestrzennych umieszczanych w pasie reklamowym poziomym w osi symetrii
drzwi lub witryn, dostosowanych do kompozycji architektonicznej elewacji,
o maksymalnej wysokosci do 0,5 m i glgbokosci do 0,10 m, na konstrukcji mocujacej
w kolorze elewacji, jednego dla kazdego lokalu z witryna,

e) sztywnej tablicy o powierzchni do 0,2 m?, montowanej w pasie reklamowym pionowym,
za pomocg dystanséw, ztlem imitujgcym mrozone szklo, o jednolitym wymiarze
w obrebie jednego budynku, dostosowanej do kompozycji architektonicznej elewacji,
jedynie dla lokali dostepnych z podworza lub przejazdu bramowego,

f) naklejek azurowych, z logotypem i tresciami informacyjnymi na szybach witryn, okien
i drzwi, o powierzchni do 15% pojedynczego szklenia,

g) gablot o powierzchni do 0,35 m?, umieszczanych przy witrynie lub wejsciu do lokalu
o formie i wygladzie dostosowanym do kompozycji architektonicznej elewacji,

h) kasetondw, neonéw lub ledonéw z logotypem, montowanych w gornej czgsci witryny
lub okna od strony wnetrza lokalu, wycofanych wzglgdem ptaszczyzny szklenia o min.
0,2 m, umieszczonych symetrycznie wzgledem osi witryny, z zachowaniem minimum
0,05 m odstgpu od jej krawedzi,

i) wysiegnikow przy wejsciu do lokalu, o catkowitym wysiggu od 0,9 m do 1,1 m, z dolng
krawedzig tablicy lub kasetonu min. 2,5 m nad drogg dla pieszych, z odsunigciem tablicy
o min. 0,1 m od elewacji, o powierzchni 0,35 m?, o maksymalnej glebokosci kasetonu do
0,10 m, spojnych zelementami matej architektury znajdujacymi si¢ w przestrzeni
publicznej,
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j) folii imitujgcej mrozone szklo w witrynach, oknach idrzwiach  lokali, ktorych
przestoniecie jest konieczne ze wzgledu na profil dziatalnosci lub funkcj¢ pomieszczenia,

k) okazjonalnie umieszczanych dekoracji zewngtrznych — witryn, okien idrzwi,
montowanych na okres maksymalnie 7 dni, nie czg$ciej niz 4 razy w roku oraz na okres
od 6 grudnia do 6 stycznia,

) sztywnych tablic pamigtkowo-edukacyjnych zwigzanych zdanym miejscem lub
informujgcych o dofinansowaniu ze srodkow publicznych, montowanych za pomocg
dystansow, dostosowanych do kompozycji architektonicznej elewacji;

2) przestaniania $wiatta witryn w parterze markizami w odcieniach écru, z mozliwoscia
wkomponowania logotypu w lambrekin, ktorego wysokos¢ nie moze przekracza¢ 0,25 m;

3) szyldéw na elewacjach frontowych, w parterze budynkéw przy Starym Rynku 1i2 oraz
przy ulicy Zgierskiej 2/8, przy uwzglednieniu zapisow pkt 1 lit. a-c, f-h i j-I;

4) reklam promujgcych wydarzenia i inicjatywy kulturalne, artystyczne ispoleczne na
istniejgcych stupach ogloszeniowo-reklamowych na czas nie dtuzszy niz 60 dni przed
rozpoczeciem wydarzenia i 5 dni po zakonczeniu wydarzenia;

5) reklam promujacych wydarzenia oraz podmioty je organizujgce lub sponsorujgce na czas
nie dhuzszy niz 21 dni przed rozpoczeciem wydarzenia i 3 dni po zakonczeniu wydarzenia;

6)reklam na stupach os$wietleniowych i trakcyjnych zwigzanych z organizowanymi
wydarzeniami na czas trwania i zwigzanych z kompozycjami $wigtecznymi;

7) szyldéw w formie sztywnej tablicy o powierzchni do 0,2 m?, na murowanych stupach
ogrodzeniowych, lub w przypadku ich braku — pionowo na azurowych przestach,
maksymalnie 1 tablica dla lokalu w podworzu;

8) nos$nikow SIM;

9) gablot typu City Light Poster i infokioskéw nalezacych do Miasta lub miejskich jednostek
organizacyjnych oraz gablot typu City Light Poster wbudowanych w wiaty przystankowe
w sposob niepowodujacy przystonigcia widocznosci od strony najazdowej;

10) sztywnych tablic pamigtkowo-edukacyjnych zwiazanych zdanym miejscem lub
informujacych o dofinansowaniu z srodkéw publicznych, wmontowanych w nawierzchnig
ulicy lub wolnostojacych;

11) reklamowych siatek ochronnych na okres nie diuzszy niz 12 miesigcy, nie czesciej niz raz
na 5 lat, bez podswietlenia:

a)z wizerunkiem budowanego lub remontowanego budynku na calej powierzchni,
z wkomponowanymi logotypami firm zwigzanych z prowadzonymi robotami poza
centralng czescig siatki o powierzchni nieprzekraczajacej 15%, lub

b) z logotypami podmiotéw prowadzgcych dziatalno$¢ w budynku, umieszczonymi na
sztywnej tablicy o wysoko$ci maksymalnie 0,5 m, w miejscu odpowiadajagcym pasowi
reklamowemu poziomemu lub pionowemu na elewacji frontowej, o barwie
achromatycznej;

12) naklejek azurowych, informujacych o ofercie sprzedazy, najmu i dzierzawy lokalu, na
szybach witryn, okien i drzwi, o powierzchni do 25% pojedynczego szklenia, na okres
nie dtuzszy niz 3 miesigce nie czesciej niz dwa razy w roku, w barwie achromatycznej.
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Rozdzial 6
Ograniczenia dotyczace zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury

§ 9. Na terenie parku kulturowego lokalizowanie obiektow matej architektury ogranicza
sie¢ wylacznie do mebli miejskich, obiektéw zaprojektowanych indywidualnie o charakterze
artystycznym, pergoli $mietnikowych umieszczanych w sposob ograniczajacy ich wizualne
oddziatywanie na przestrzen publiczng, obiektow stuzgcych codziennej rekreacji na placach
zabaw i w strefach kreatywnych.

Rozdzial 7
Zakazy i ograniczenia dotyczgce skladowania lub magazynowania odpadow

§ 10. 1. Zakazuje si¢ prowadzenia dziatalnosci polegajgcej na zbieraniu lub
sktadowaniu odpadow.

2. Ogranicza si¢ magazynowanie odpadéw do pojemnikow Ilub innych urzadzen
przewidzianych do gromadzenia odpaddéw komunalnych, w miejscu ich wytwarzania,
z zachowaniem obowigzku selektywnego zbierania odpaddéw komunalnych.

Rozdzial 8
Przepisy koncowe

§ 11. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Prezydentowi Miasta f.odzi.

§ 12. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia w Dzienniku
Urzedowym Wojewddztwa L.odzkiego.
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